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OZET

Kiiresellesme son yillarda siklikla kullamilan kavramlardan biridir. Kitle iletisim araglarinin
gelismesiyle onemli bir ivme kazanan kiiresellesme giiniimiizde ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel boyut
kazanarak az veya c¢ok tiim diinya iilkelerini etkilemeye baslamistir.

Kiiresellesme farkli iceriklerle ve farkli kisilerce farkli amaglarla kullamlan bir kavramdir.
Kiiresellesmenin en goriiniir alanlarindan biri de modadir. Kiiresel moda yerel giyim tarzina niifuz ederek,
yeni sentezlere gidilmesini, kiiresel homojenlesmeye, melez olusumlar ve kimliklerin dogmasina neden
olurken giiniimiizde iizerinde en fazla tartigilan konulardan birisidir.

Bu makalede kiiresellesmenin moda ve giyim tarzi iizerindeki etkileri incelenmistir ANAHTAR

KELIMELER: Modernlesme, Moda Tarihi, Tiiketim Kiiltiirii, Meta Estetigi.

ABSTRACT

Globalization is a consept used often in recent years. Nowadays, the consept of globalization which
has gained on important acceleration with the development of mass comminucation devices has begun to
influence more or less the whole world in respect of the economics, political, social and culturel.

Globalization _is used in so many different contexts,by so many different people, for so many
different purpose in realm of fashion that globalization is most visible and apperant. Fashion is an especially
complex and contested terrain today as global fashion penetrating local clothing and new configuration
emerge that syntheisize both poles, providing contradictory forces of colonization and resistance, global
homogenization and new local hybrid form and identities.In this article,the influence of globalization on
fashion and clothing style have been investigated.
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Bir elmasin degisik yiizleri gibi farkli icerikleri farkli yorumlari, farkli amaglari ve farkli yansimalari
olan moda sdylem kiiresellesmenin en goriiniir alanlarindan biri modadir.

Insan ve toplumla dogrudan iliskili olan moda olgusu toplumlarda gerceklesen diisiince, aliskanlik,
yasam tarzi v.b. bircok olusumun yansidigr ayna durumundadir. Moda (mode) Latince olusmayan sinir
anlamindaki “Modus”’tan gelmektedir. .a Mode olarak da ortacag Fransizcasinda kullanilmustir. Latince
moda, modus ve modermus kelimelerinden tiiretilen moda ve modern kelimeleri hemen simdi diine ait
olmayan anlamlarini tagimaktadir. Ancak bugiinkii anlamiyla yol, sekil, tarz, usul, hareket, davranis,
konugma, yazma, yagam bicimi v.b.genel anlaminin altinda insanlarin giindemde olan giyinme bigimlerini
tanimlamak i¢in kullanilan bir kelimedir.

Simdinin bir sorunu olan kiiresellesme olgusunun her donemin simdisinin bir gostergesi olan
modaya yansimalari da belirgin sekilde goriilmektedir.

Bu incelemenin amaci kiiresellesme ile moda kavraminin tarihsel siirecten gelen iligkisini ve bugiin

gelinen noktada ortaya c¢ikan sonuglari ve sorunlari ortaya koymaktir.



Kiiresellesme son zamanlarda yaganan toplumsal degisim ve doniisiimleri, diinyamin degisen ve
niteligini agiklamaya yonelik bir kavram olarak kullamilmaktadir. Dolayisiyla kiiresellesme hem ekonomik
iligkiler agimin diinya capinda yayginlagmasim ifade etmekte hem de batili siyasal, kiiltiirel ve sosyal
degerlerin diinyanin diger toplumlar: tarafindan kabul edilmesi gereken bir tercih olarak ortaya ¢ikmasina
neden olmaktadir. Bu degerler tiiketim kiiltiirtinden demokratik yonetim tarzina insan haklari anlayisindan
pozitif bilime kadar bir ¢ok alam kapsamaktadir(Ates, 2006: 26).

Kiiresellesme siireci birbiriyle baglantili bir ¢ok alani kapsiyor olmasina karsin Pazar ekonomisi
merkezli liberal ekonomi iizerinde odaklanan bir kavramdir. Ozellikle ekonomik alanda iligkileri agimn
yogunlagmasi, serbest ticaret, uluslararasi rekabet, yabanci yatirimlar insan yasantisinin 6nemli olciide
etkileyerek bir yandan refah1 artirir gibi goriiniirken bir yandan da gelecegi giivensiz, riskli bir yasam hissini
de vermektedir. Ulkeler arasinda sinirlar1 asan ekonomik, toplumsal, siyasi ve teknolojik baglar diinya
capinda giderek artan bir karsilikli bagimlilik ortaya ¢ikarmustir.

Kiiresellesme bir yandan diinya ¢apinda mal, insan ve iletisim hareketliliginin artisidir.Diger yandan
da kiiltiirel siirecte ortaya c¢ikan bir degisme, farklilagsma ve melezleserek benzesiminin bir ifadesidir.

Kiiresellesmenin pek ¢ok farkli yiizii s6z konusu olmaktadir. Birincisi, ekonomik temelli bir siirecin
kiiltiirel yiiziidiir. 20 ytizyill da yuppie hayat tarzi seklinde bir elit kiiltiirii olarak belirmektedir. Tarihsel
siirecte de saraylar arasinda benzesme tarzinda elit kiiltiir hep var olmustur. Ikincisi; akademik haberlesme
aglari, bilgi akiglari, sivil toplum kuruluslari ¢cok uluslu orgiitler gibi olusumlari i¢ine alan bir kiiltiir bicimi
seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Cevrecilik, feminizm v.b. drnekler gosterilebilir. Uglincii yiiz ise yogunlukla
Amerika damgali, medya yoluyla yayilan yeme, i¢me, giyinme ve eglenme aliskanliklarim etkileyen haz
merkezli popiiler kiiltiir olarak kendini gostermektedir. Déordiincii yiizde de ¢ogulculuk, pazar ekonomi ve
demokrasisi, insan haklar1 yanlis1 soylemleri az gelismis ve gelismekte olan iilkelere empoze edilmesi ve
yaygmlastirilmasi1 yer almaktadir (i¢li,2001:163 ). Moda ve giyinme Kiiltiirlerinin kiiresellesmenin biitiin
yiizlerinden bir sekilde etkilenmesi, modayi kiiresellesmenin en goriiniir alanlarindan biri yapmaktadir.

Modernlesmenin ag¢tig1 yolda hayatimiza giren ve ilerleyen ve kiiresellesme olgusunu modernizmin
seckinci dayatmalarini ortadan kaldirarak modamn yukaridan asagiya yayilma ozelliginin yatay yayilmaya
cevirmistir. Bu yatay yayilma giyimin kiiltiirel etnik, milli ve dini gostergelerini biiyiik ol¢iide de yok ederek
biitiin diinyaya bir 6rnek giyinen bir kOy haline getirmistir. Bu benzesme aym zamanda modanin hizl
degisimi icin temel etki olmakta siirekli farklilagsma ve arayiglarini canli tutmaktadir.

Moda kisaca farklilasmanin ve degisimin cazibesini benzerlik ile uyumunu cazibesiyle birlestirilen
toplumsal bir formdur (Frisby- Simmel, 2003: 41) . Moda insanlara hem farkli olma hem birey olma firsati
veritken hem de referans guruplariyla benzesme saglayarak toplumsal aidiyet kazandirmaktadir. Aidiyet
duygusuyla moda ve insanlarin goniillii olarak biitiin diinyada kabul goriinen gecerli goriiniimlere
benzesmeye iterek gorsel anlamlarda kiiresellesmenin yolunu agmustir. Bu benzesmeye baskaldiri seklinde
ortaya cikan anti- modalar ise ¢ok uzun siiredir modanin can yoldasi olmustur. Anti-modalarin bu giiniin
modasinin kendi kurumsal mekanizmasinin bir parcasi haline geldigi acikca goriilmektedir.

Aydinlanma, modernlesme, demokratiklesme, zaman anlayisindaki degisme, endiistrilesme, gog,
sehirlesme, kadmin toplumsal statiisiindeki degisme, yiikselen deger genglik ideali, teknolojik kazammlar,

tasarimcilar, medya, meta estetigi, tiiketim kiiltiirii modamin baslamasi, yayginlagmasi ve degisim dongiisiinii



hizlandirmasinmi etkileyen faktorlerdir. Bu faktorlerin higbiri digerlerinden bagimsiz degildir. Her biri
digerinin icinde dogan, gelisen, birbirini tetikleyen etkiye sahiptir.

Aydinlanma ve modernlesme temel tetikleyici faktor olarak insan yasamini, toplumlari ve diinyayi
yaratict yikma ilkesiyle her alanda degistirmeyi bagardig1 gibi giyim kusam alaninda da degisimi ve modanin
toplumsallasmasini saglamistir.

Moda yayginlagmalarinin altinda yatan temel psikolojik neden insanoglunun giiclii ve giizel olana,
karst duydugu hayranlik duygusudur. Farkli olma duygusunun altinda da baskalarinin hayranlik dolu
bakislarini ¢ekme istegi yatmaktadir. Tarih boyunca duragan bir yapiya sahip olan giyim aliskanliklarindaki
bazi kiiciik degigmelerin nedeni de savaslarda yenilenlerin kendini yeneni taklit etmesinden
kaynaklanmaktadir. Moda teorisyenleri tarafindan giiclii olanin taklidi seklinde kuramsallastirilan moda,
kelime olarak ilk defa 4.ylizyilda Latince de Doguda gelen ‘barbar’lar tarafindan ilk pantolon, gomlek ve
etek gibi giysilerin Avrupa’ya yayilmaya basladigi zaman kullanilmistir. Bu yeni giysiler daha onceleri
sarilarak giyilen giysiler yerine kesilip dikilerek giyilen giysilerinde baslangict olmustur.(Vassiliev, 2004:
23)

Kiiresellesme siirecinin baglangicini dogu bati ticaretinin simgesi ipek yolunun yogun olarak
kullanildig: 12.ytizyila kadar indiren bir bakis agist vardir, Moda ve modernlesmenin baslangi¢ tarihi ve tarihi
stireclerinde bir¢ok es zamanli degisimler s6z konusudur.

Her ikisi de hacli seferleri doniisiinde kilisenin otoritesin sarsiimasiyla toplumsal bir bilinglenme
sonucu olarak 14.yy.da ortaya ¢ikmustir. Kilisenin insan dogasinin aklini hice sayarak yaptigir uygulamalar
Avrupa ortacagini yoksulluga, acliga, salgin hastaliklara, hurafelere, batil itikatlara bogmus ve toplumsal bir
cokiise gotirmiistir. Bu donemde kilise otoriteleri tarafindan beden ve cinsellik siirekli bigcimde
asagilanmistir. Beden ruhun igreng giysisi olarak adlandirilmis, bedeni ¢ekici kilan her seyin giinaha yol
actig1 noktasindan hareketle yikanma ve temizlik aliskanliklarina hiicum edilmistir. Rahipler i¢in kir biiyiik
bir erdem kabul edilip pislige ovgiiler dizilerek bite tanrinin tanrinin incisi adim takilmistir.

Kilisenin kutsal topraklari ele gegirme ideali gerceklesen hagli seferlerinden doniildiigiinde
toplumsal sorgulamalar baglamistir. Kutsal topraklardan basarisizlikla geri gelen hacl askerleri doniiglerinde
yanlarinda getirdikleri islemeli kumaslar, kilim, hali, baharat ve liikks yasamla ilgili gbzlemlerin yani sira
dogunun uygar, akilci diigiinceleriyle Avrupa saraylarinda degisimin baslamasinda etkili olmuslardir.
Erkekler trag olmaya baslamis ve Avrupa’da daha sonra kilise tarafindan yasaklanan ilk hamamlar
belirmistir.

Manastir kurallarim hice sayma cesaretini gostererek giyim-kusam yeme-igme aligkanliklartyla
saraylar arasinda bir gosteris yarisiyla, kendilerini halktan aywrmak igin iistiinliik ve ayricalik araci olarak
aristokratlarin baslattiklart moda 18.yy.da Fransiz Ihtilali ile yeni bir doneme gecmistir. ihtilal de elde edilen
demokratik haklarla burjuva sinifinin asilleri taklit edebilmeleri serbestlesmis ve modanin yukaridan asagi
dogru degisim dongiisii hareket kazanmustir.

Ihtilal de elde edilen 6nemli haklardan bir digeri de miilkiyet hakkidir. Miilkiyet hakki Avrupa’da
ticaret yaparak sermayesini giiclendiren burjuva smifinin yeni yatirimlara yonelmesinin ve sanayi
devriminin gergeklesmesinin zeminini hazirlamistir.

18.ylizyila kadar Avrupa modasinda saraylar arasinda sinif modasi hiikiim siirmiistiir. Bu moda

aynm zamanda donemin bir diinya gorisiiniin de simgesel yansimasidir. Tarihin kolelik doneminden
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baslayarak devam eden kol giicii ile ¢caligmakla zenginlik ve asillik arasindaki uzlasmaz goriintiiyii temsil
eden giysiler her tiir fiziksel hareketi kisitlayacak kadar gosterisliydiler. Sik bir giysi sadece pahali oldugu
icin degil ayn1 zamanda aylaklik sembolii oldugu icin seckinlik ve zarafet amacina hizmet ederdi. Boyle bir
giysi sadece bunu giyenin biiyiik bir degeri tiiketilebilece§ini degil aym zamanda bunu iiretmeden
tiiketebilecegini de gosterirdi(Veblen, cev: Salman-Aydogan, 1987: 12).

Sanayi devrimiyle birlikte yerlesmeye baslayan yeni zaman anlayistyla birlikte calismak kutsanmaya
baslanmustir. Protestan ¢alisma ahlakini 6ne ¢ikaran sanayi devrimiyle bu yeni yasama felsefesi etkilerini orta
sinif burjuva erkek giyiminin sadelesmesiyle gostermistir. Erkek kiyafetleri zarafet, zenginlik, bos zaman
gibi yoz aristokrat degerlerin reddini dile getirecek baslica gorsel ara¢ olmustur. Erkek giyiminde siis,
miicevher ve makyaj azaltilmis, giysilerdeki kadinst kivrimlar, firfirlar kaldirilmis, bu yeni ¢cagin degerlerinin
simgesel gostergelerini olusturacak koyu renk, basit, kaba bir form is sahibi ¢alisan kentli erkegin ayricalikli
gostergesi olmaya baslamistir (Davis,1999: 47).

19.ylizy1l ortalarinda kadin ve erkek giyimi birbirinden ¢ok keskin ¢izgilerle ayrilmistir. Erkekler
giyimlerinde sanayi toplumunun agirbash degerlerini simgelerken, kadinlar giyimlerinde eski ¢aglarin kol
giicii ile calismakla zenginligin uzlasmaz goriintiisiinii simgeleyen krinolinli kabarik etekleri asir1 siis makyaj
ve miicevherleri simf farkini ve zenginligi gosterme araci olarak kullanmaya devam etmislerdir.

Sanayi devrimiyle Avrupa ve Amerika sehirlerine go¢ artarak sehirlerde yeni bir toplumsal simf olarak
ortaya ¢ikmigtir. Daha 6nce tarimsal tiretimde c¢aligan bu yeni sinif diisiik gelirlerine ragmen sehirlerde statii
elde edebilmek icin giyim harcamalarina 6nem vermislerdir.19.ytizyilin ikinci yarisinda ABD’ye gelen ¢cok
sayida gécmenin giyim davramslari dikkat cekicidir. Gogmenler geleneksel giysilerini gelir gelmez birakmis
eski kimliklerden kurtulmak ve yenilerini kurmak i¢in giysileri kullanmiglardir(Crane, 2003:16 -Heinze
,1990:90). Toplumsal degisimin ve modernligin Onciisii, i¢ gociin odak noktasi olan Paris’te modaya uygun
giysi talebi bu donemde ¢ok yiikselmistir.

Endiistrilesme moda ve giyim alanini sosyal ve ekonomik yonden etkilendigi gibi tiretim teknikleri
yoniinden de etkilemistir. Tekstil {iriinlerinin {iretiminde el is¢iligi ile {iretilen iplik, dokuma ve dikme isleri
gelisen teknolojilerle birer endiistriyel iiriin haline gelmis ve maliyetin diismesiyle elde edilebilirligi
kolaylagmistir.1733 yilinda John Kay’in seyyar mekigi icadi, 1851°de Isaac Singer’in dikis makinesi icadi
giysi ve kumasg tiretimini artirmistir. Bu makineler bugiinkii anlamda hazir giyim tiretimi yeteneginden uzak
olsa da terzi atolyelerinin artmasinda etkili olmustur. Fabrikasyon giysi iiretiminde oncelikle basit kesimli
isci kiyafetleri, asker ve polis tiniformalariyla tiretim deneyleri yaganmustir.

19.ylizy1l sonlarinda gelisen ulasim araclari, buharli gemiler, tren iilkelerarasi seyahatleri zaman
acisindan kisaltmig ve sanayilesmis iilkelerde goriilen gelismeler diger iilkelere tasinmaya baslamistir. Bu
yeni ulasim araclarina binmek krinolinli kabarik eteklerle giderek zorlastigi icin kadin kiyafetlerinde etek
caplart daralmistir. Yiizyilin sonlarinda batidaki bu hizli degisim ve gelismeler dogunun eski biiyiik
imparatorluklar1 tarafindan dikkatle izlenmekte temkinli bir sekilde bazi yenilikler iilkelere taginmistir.
Avrupalilarin somiirgelerine aileleriyle yaptiklari deniz asir1 seyahatler, misyonerlik faaliyetleri giineydogu
Asya, Afrika, Avustralya da bati modasinin yayginlagmasinda ¢ok etkili olmustur.

19.ylizy1ll modast tarih boyunca oldugu gibi Once segkinler soylular arasinda yayginlagmis
geleneksel ozeliklere ¢ok fazla dokunulmada Avrupa modasinin bazi kesimleri sultanlar ve saray hammlari

tarafindan uygulanmaya baslamustir. Ozellikle 20.yy.m ilk ceyreginde Osmanli Imparatorlugu, Misir, Iran,
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Afganistan, Cin gibi dogunun ihtisamli saraylarinda Avrupa modasimin tiim ozelliklerini gozlemek
miimkiindiir.

20.ylizy1l moda tarihinde yasanan 6nemli kirtlma noktalariyla Henry Ford’un is orgiitlenmesinde
gecirdigi doniisim noktalarinin aymn tarihlere rastlamasi da ilgingtir. Fordizmin sembolik baglangici kabul
edilen 1914 tarihi aym zaman da I.Diinya Savasimn basladig: tarihtir. Savas yillarinda kadinlar daha yogun
bir sekilde evlerinden c¢ikarak fabrikalarda, demiryollarinda, hastanelerde, her tiir iste aktif olarak caligmaya
baslamistir. Korseler c¢ikartilmig, saclar kesilmis, giysilerdeki tiim romantik kesimler ve kadinsi kivrimlar
atilmus etek boylart kisalmistir. Kadin giyiminde androjen bir goriintii hakim olmustur. Yiizyil boyunca kadin
modasinda klasik giyim seklinde tamimlanan ve resmi kurumlarda uygun kadin kiyafeti olarak ongoriilen
ceket ve etek yayginlagsmaya baslamistir.

1929’da New York borsasinin ¢okiisii tiim diinyay: etkisi altina almistir._Kriz insanlarin modaya
ayirdiklart biitgeyi kismalarina neden olmustur. Bu sirada Hollywood film endiistrisi ilk sesli filmlerle
modern diinya imgelerini,_modern batili kadin estetigini sinemanin ulasti§i her yere tasmmigtir. Parisli
tasarimcilardan gelen Hollywood sikligi sinemanin izlendigi her yerde taklit ediliyordu. Sinema gorsel
medya aract olarak modanin kiiresel yayginlasmasinda etkili bir giice sahip oldugunu o yillarda gostermeye
baslamistir. Hollywood sinemasinin giicti daha sonraki donemlerde Parisli tasarimcilar da etkisi altina alacak
kadar biiyiik olmustur.

Kurkli yillarda yasanan yikimin ve yeniden insanin ardindan diinya belli bir istikrara kavusmus
goriiniiyordu. 1950’lerden baglayarak tiim gezegen birbirine taban tabana zit iki kampa boliinmiistiir. Bat1 da
daha biiyiik, daha kaliteli, daha g6z kamastirici tiiketim mallariyla piyasayi kaplayan ve yoluna cikabilecek
her tiirli engeli ezip gegmeye hazir, siiratle gelisen kapitalizm hiikiim siiriiyordu. Dogudan ise komiinizm
Stalin doneminde ortalig1 kasip kavuruyordu.

Ellili yillar boyunca atom bombasina sahip bu iki kutup birbirine meydan okuyup durmustur. Ote
yandan batili iilkeler daha Once goriilmemis bir bolluk donemi yasiyorlardi. Evler, arabalar, buzdolabi,
elektrikli ev egyalari, oyuncaklar ve televizyon v.b. bir cok alet edevat giinlitk hayat1 kusatmisti.

1960’lara kadar modaya uygun tarzlarin yaratimi ve yayilimi olduk¢a merkeziyet¢iydi. Egemen
tarzdaki degisiklikler farkli toplumsal siniflarin tiyelerine hizla iletilmistir. Bu siirecte, iist sinifin g6z 6niinde
olan iiyeleri 6rnek alinan kisiler olarak hareket etmislerdir. Sinif modasi neyin, nasil, nerede giyilecegine
iligkin kurallarla ifade edilmistir. Savag sonrasi artan refah bazi kadinlarin diisiik ticretlerle ¢alistiklar isleri
birakarak evlerine ¢ekilmislerdir. Gelisen ev teknolojileriyle mutlu ev kadim tablosu c¢izmektedirler. Erkek
kiyafetlerine 6ykiinme yerine yiizyilin basindan beri reddedilen kadinsi giyim tarzi kabarik kisa etekler
(Viktorya donemi Oykiinmesi) ve ince bel vurgusuyla ‘S’ siliiet yeniden moda olmustur.

Savas sonras1 donemi moda yOniinden tarihin diger donemlerinden farkl kilan yonii miizik, medya
ve giyim tarzlar1 arasindaki bagdir. 1950’lerde Hollywood yapimu bir grup film ergen kimligine daha sonra
milyonlarca gencin taklit etmeye calisacagi yeni bir anlayis getirir.Bu filmlerde aktorler blucin, siyah deri
ceket ve tisortten olusan giysiler giyerler “Isci simfi isyan miti” seklinde adlandirilan bu tarzlar genclerin
kimlik bunalimlarinin dogrudan ifadesi olmustur. Asi Genglik filminde James Dean, Rihtimlar Uzerinde
filminde Marlon Brando v.b.

Aym yillarda Amerika’da ¢ok yayginlagan televizyonlarla birlikte gengleri hedef alan yeni bir tiir

miizik olan Rock’n Roll da evlerin igine girmistir. Daha sonraki yillarda Amerikan filmleri rock miizikle
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desteklenmedikleri siirece baz1 giyim esyalarinin moda olma sansi olmayacaktir. Elvis Presley ile baslayan
isyanct ve kahraman imaji siyah deri ceket, blue jean ve tisortle desteklenerek daha sora pek cok rock
miizisyeni tarafindan kullanilagelmistir. 1990’larin baslarinda kurulan bir firma olan Tommy Hilfinger
reklamlarimi tiimiiyle firmanin popiiler miizik sanat¢ilartyla iliskisi iizerine kurarak diinyadaki en basarilt
giyim isletmeleri haline gelmistir. Taninmis rock gruplar giysilerini ve imajlarin1 yaratma igini bu alanda
uzmanlasmis moda tasarimcilarina birakirlar. Moda tasarimcilari rock ve sanat imgelerine yeniden
odaklanarak ve bu imgelerde rotuslar yaparak bu imgeleri satilacagi kesin goziiyle bakilan {iriinlere
doniistiiriirler (Crane,2003:246).

1950’lerden baglayarak giyim tarzlarinda genel gecer modaya aykiriliklariyla tanimlanan pek cok
genclik alt kiiltiir gruplar1 ortaya cikmustir. Isgiiciine dahil olmayan genclerin kiigiik cep harcliklariyla
merkeziyet¢i modamn pahali giysilerine sahip olmalar1 miimkiin degildir. Genellikle metropollerin
varoslarinda ortaya cikan bu alt kiiltiir gruplart diizenin disladigi, azinlk, gocmen kokenli ve isgi
cocuklaridir.

1950’lerde Teddy boyslar, modlar, cehennem melekleriyle baslayan alt kiiltiir modalar1 1970’lerde
punk ve hippilerin genel gecer modaya aykiri goriiniimleriyle tim diinyada tamnmis ve taklit edilerek
yaytlmuglardir.Biitiin bu gruplar basat modaya, genel gecer kurallara gonderme yapmak bunlar1 tersine
cevirmek ya da bozmak icin kullanan sakli bir tarz politikasiyla ilgilidir. Teddy Boys kimligini yumusak bir
sekilde ifade ederken punk dadaist strateji ortaya koymaktadir. Punklar i¢inde bulunduklart durumu protesto
etmek {iizere kendilerini birer “toplumsal artik” olarak sundular, sanki biz sizin c¢ocuklarimziz,
dogurduklariniz hakkinda ne diistiniiyorsunuz? Diyorlardi. Punk giyimi kiiltiiriin sadomazosizm gibi hassas
noktalarna dikkat cekmekteydi. Kole kiyafetleri, zincirler, deriler ve benzeri sadomazosist malzemeler pek
revagtaydi. Bunlarin yani sira ziynet olarak takilan jiletler ve bedene ilistirilmis ¢engelli igneler gibi
eklemlemelerle bu tema zenginlestirilmekteydi. Dertleri miimkiin olan en korkutucu ve tiksindirici goriiniise
ulagmakti. Parayi, zenginligin gosterisi olan modayi ve estetigi, burjuva ve kapitalist degerleri olarak
goriiyor, elestirilerini giinlik hayatin ¢oplerini degersiz malzemelerini siis unsuru olarak kullanmakla
gerceklestiriyorlardi (Young, 1999: 16).
Punk’in en tutulan tarzi olan kesip alma tarzimin arkasinda diizensizlik yikim ve kategori karisikligt
yatmaktadir. Yalnizca wrklar ve cinsler arasindaki sinirlari agindirma arzusu degil, aym zamanda farkli
donemlere ait ayrintilart bir araya getirerek zaman sirasini bozma arzusundadir. Punk tarzi siirekli bir
montajlama ve akis halindedir. Ciinkii cagdas kent kiiltiiriniin basat 6zellikleri yaptakeilik ve kiiltiirlerarast
degisimdir. Savas sonrasi doneme ait genglik alt kiiltiirleri kendilerine stil saglayacak hammaddeleri
bulabilmek icin eskici pazarlarina ve kermes satislarinda bulunan giysilere dadandilar. Kendilerine ilham
verebilecek gibi goriinen tavirla tarihin altim iistiine getirecek zengin Ingilizlerin gardiroplarim yenilemek
icin modast gecmis eski elbiselerinin satildig1 bit pazarlari gegmise yonelik modalarin ilk kaynagi olmustur.
Genellikle fakir ve yash insanlarin aligveris yaptig1 bu yerler, genglerin ilgisini cekmeye bagladiginda, alinan
esyalarin kullanilma ve birlestirilme sekli degistigi icin genglik alt kiiltiirlerinin anlami agisindan 6nem
kazanir olmuslardir. Ikinci el modasi olarak da ele alinan eskici pazarlarinda ordunun ihtiyag fazlast
mallariin satildigi, askeri tiniformalar, onliikler, biiyiik paltolar arasinda metal ¢erceveli gozliikler, belli bir
sekilde ucuz ve stilsiz olana ilgi gostermeyi Oneren karsi kiiltiir istegine bir ileri 6ge olarak ekleniyordu.

Beatles’1in elemanlarindan John Lennon’un bu ucuz, adi gozliikleri onun alameti farikalarindan biri haline
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gelmisti. Aym zamanda Hippi kiiltiiriiniin maddiyatcilik karsithginin ifadelerinden biri olmustu. Sokak
pazarlarimn bugiinkii canliligt sonlarinin hippi karsi-kiiltiiriine ¢ok sey bor¢ludur. Bit pazarlarim yeniden
hayata geciren, iste bu akimdir (Mc Robbie, 1994: 200 - 201).

Tam da bu yillarda 1970’lerde olusan ekonomik bunalim fordizmin ¢okiisii ile neticelenmistir.
Onun yerine kapitalizmin post-fordizm denilen yeni bir agamasina gelinmistir. Bu asama tasarimin satigta
egemen oldugu, pazarda yeni tiiketici profillerinin arandig1 ve olusturuldugu ¢cogulcu bir doneme gecisi isaret
etmektedir. Kiiresel diizeyde yerel olanin ve bolgesel kiiltiirlerin onem kazanmasi yoniinde belirleyici bir rol
oynamaktadir. Post-fordist iiretim sisteminde metalar yalnizca geceklestirecekleri kullamim degerleri igin
degil tasarimlarinin ¢agristirdigi yasam tarzlari icin de satin alinmaktadir. Bu degismeler iretim alami i¢cinde
esnek uzmanlagsmaya karsilik gelmektedir. Yeni teknoloji esnek imalat sistemleri gibi artik belirli bir modele
baglanmay1 gerektirmemekte birbirinden ¢ok farkli pek cok amaca uyarlanabilmektedir. Artik iiretim
diinyamin her tarafina yayilmistir. Bilgisayarla siparisler kaliplar, talimatlar verilmekte sirket sahibine
pazarlama reklam ve dagitim isleri kalmaktadir. Terzi veya modacilar Siparis giyim de insanlarin kisilik
yapilari, zevkleri, viicut yapilar1 zaaflart gibi kisisel ozellikleri dikkate alirken hazir giyim endiistrisinde
hedef kitle analizleri yapilmakta firmalar adeta bir sosyolog gibi miisteri profilleri {izerinde arastirmalar
yapmaktadirlar.

Giyim endiistrisindeki kiiresel rekabet firmalart markalagmaya yoneltmistir. Medya bu nokta da ¢ok
etkili olmakta bazi marka {iiriinlere asinalik yaratarak satis onceligi yaratmaktadir. Modada artik marka bir
statii semboliiymiis gibi sunulmaktadir. Markalar bir hayat tarzinin gostergesi olmaktadir. Unlii moda evleri
amblemlerini daha goriiniir yerlerde tasarlayip giysinin siis unsuruymus gibi sunmuglardir. Diigmeler,
kopcalar, armalar seklinde bazen incelikli bir yol takip edilirken bazen de olabilecek en abartili yontemler
tercih edilebilmektedir. Efsane olmus moda evleri ve modacilari markalarim tasiyan yan iriinlere agirlik
vererek isimlerini stirdiirmeye ve markali iriinleri kullananlara yeni bir imaj sunarak piyasada yerlerini
korumaya ¢alismaktadirlar. Chanel, Dior, YSL, Cardin vb isimler parfiimle basladiklar1 bu stratejiyi esarp,
fular, canta semsiye, ayakkabi, sapka, gozliik, ¢orap gibi yan iiriinler siirdiirmiislerdir. Giyimin bir baska
alaninda da markalar cok 6nem kazanmaya baslamistir. Sporcu giyimleri; televizyon sayesinde artik tiim spor
karsilagsmalar1 ve olimpiyat oyunlarini diinyamn her yamndan seyretmek miimkiindiir. Spor karsilagmalari
ayni zamanda sporcu giyimi iireten firmalarin gosterisi haline gelmistir. Bir¢ok spor giyim {ireticisi
markalagarak diinya capinda bir tiiketici kitlesi yaratmustir. Olimpiyat oyunlar1 adeta bir markalar
olimpiyatina dontistiiriilmektedir. Hazir giyim firmalar kiiresel rekabetle bas edebilmek icin markalagmaya
bir satig stratejisi olarak daha ¢ok 6nem vermeye baslamislardir.

Televizyon en biiyiik reklam araci olarak gorevini siirdirmeye devam etmekteyken, artik nesneler
herkes i¢in (sadece iist simif degil) ihtiyagtan dolay: degil, o nesnenin kisiye saglayacagi imaj icin iiretilmeye
baslanmistir. Diinya imaj kavramiyla tamsmistir. Politikalar, sirketler, pop sarkicilar, kurumlar, kadinlar,
erkekler, herkese bir imaja sahip olmalar1 gerektigi soyleniyordu. Ileri goriislii bir is adami islerini
diizenlerken yalnizca mal iiretimiyle degil, alict bir kitlenin, psisik tiilketme arzusunun yaratimasiyla da
ilgilenilmesi gerektigini gormeye baglar. Bu projedeki “kitlesel bireyin” olusturulma siirecinde is diinyasi
stif kavramim kitleye doniistiirerek ihtiyaglarimin ve hiisranlarinin karsihigim kendi yasamimin isinin
niteliklerinde ve iceriginde degil de tiiketim mallarinda arayan bireyi yaratmak ister. Reklam endiistrisi

icgiidiisel arayislara kendilerini kitleden c¢ekip c¢ikartabilecekleri kitlesel olarak iiretilmis bireycilik
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(biriciklik) vizyonlart da bulunmaktadir (Robins, 1999: 174). Bu umutsuz tabloda piyasanin sahte ve
fetisistik diizeni, otantik kiiltiiriin yerine gecmistir. Tiiketici kendisine yeni Ozgiirlikler sunulduguna
inanabilir, oysa acimasizca aldatilmaktadirlar. Sunulan sey 6zgiirlik yamlsamasindan bagska bir sey degildir.
Piyasamin iitopyaci ideallere, siyasal ve sosyal ozgiirliige, maddi refaha ve fantazyamin gerceklestirilmesine
baglanmasi, hakimiyet ve inkérin ortaklasa kurduklart bir kurtulus gosterisini sergiler (Robins, 1999: 174).

19.yy. sonlar1 ve 20 yy. baslarinda moda sistemi giyen kadinin sahip oldugu ya da olmak istedigi
toplumsal konumu ifade eden giyim tarzlarim iiretmistir. Simf modasi tasarimcilarin uzlagma diizeyinin
yiiksek oldugu merkezi bir moda yaratim ve iiretim siirecini zorunlu kilmistir.

Simf modasinin yerini alan tiiketici modasinda bigemsel ¢esitlilik cok daha fazla, belirli bir donemde
moda olan iizerinde uzlasim ise ¢ok daha azdir. Tiiketici modasi toplumsal seckinlerin begenilerine yonelmek
yerine, toplumun tiim katmanlarindaki toplumsal gruplarin begenilerini ve ilgilerini igine alir.

1950’lerden sonra yasanan toplumsal degismeler ve teknolojik gelismeler moda sektoriinii Liiks
moda tasarimi, endiistriyel moda ve sokak tarzlart seklinde ii¢ temel kategoriye ayirmustir.

Her miisterinin siparigine gore hazirlanan haute -couture giysilerin fiyatlarinin ¢ok yiiksek olmasi
tiim diinyada sayisi sinirli kadin i¢in erisilebilir niteliktedir. Liiks hazir giysiler ¢cok daha biiyiik bir pazara
sahiptir ama maliyetleri ve yogun isgiicii gerektiren iiretimlerine bagli olarak bu giysiler de yalmzca
ayricalikli bir kesim icin ulagilabilirdir.

Endiistriyel moda benzer iriinleri farkli iilkelerde benzer toplumsal gruplara satan tireticiler
tarafindan ortaya atilmustir. Bu firmalarin medyada kataloglari ve bizzat giysilerin iizerinde reklamlari
yapilmaktadir. Bu noktada satis1 yapilan bizzat tarz degil medya kiiltiiriinii olugturan imgelerin kitlesel olarak
yayildigi bir diinyada rekabet edebilecek bir imgedir. Endiistriyel moda 6ncelikle reklamlar araciligiyla deger
yaratmasi ve kendini tiiketiciye cazip kilmasi agisindan bir medya kiiltiirii bicimidir. Endiistriyel moda, liiks
modanin bazi akimlarii benimser ama ig¢i sinifindan ve diger alt kiiltiirlerden daha ayricalikli gruplara
satmak iizere yenilikleri alarak asagidan yukar: modeline uyar(Crane;2003;182).

Cagdas kapitalist kiiltiir, stirekli aynt iiriinlerin tekrarlanmasina bagli olmak bir yana marjinal ya da
muhalif kiiltiir bicimlerinin kars1 enerjileriyle beslendigini kabul etmektedir.

Alt kiiltiire ait tarzlar piyasa icin kodlayan, basitlestiren ve hatta kimi zaman ¢esitlendiren (moda evlerinde
uslu, yumusak punk bicimlerinin goriilmesi bunun 6rnegidir) moda sanayi bu sayede hem kendi piyasasini
canlandirmakta hem de alt kiiltiirlerden avladiklarinin enerjisini cekmektedirler.

Estetikce birbirinden farkli meta kusaklari, meta diinyasinin yaratict dogasinin bir pargasidirlar.
Boyle bir degismeyi gerceklestiren iiretici giicler, her kusakta estetik¢e yenilige acik ideal bir alict yaratmayi
amaclarlar. Estetik normlar olabilen, yeni estetik degerlerin tasiyicilar1 ve yayicilart gengliktir. Onlar daha
yasli kusaga ya da endiistri girisimlerine karsi ¢ikanlara karsi tavir alirlar ve mevcut estetik kurallar: radikal
olarak yikan estetik goriiniisler icin bir egilim gelistirirler.

Bu gecligin fetislestirilmesi seklinde karsimza cikmaktadir. Gengligin fetiglestirilmesi ve geng
olmanin zorlayici karakteri estetik yenilikle sonuclanmaktadir. Her sey geng olma yolunda giyim, kugam
geng bir insan ideali icin bi¢im kazanmaktadir. Bu genclik alt kiiltiirleri estetik temeli olusturarak bu
temelden hareketle hazir giyim endiistrisi, yeni bir meta kusagi aracilifiyla ekonomik bunalimi agmak igin

atithim yapmugtir. Metamin estetik degeri goriiniisii ekonomik temelde belli basarilara ulagmak i¢in ara¢ haline



getirmektedir. Bu sayede ekonomik ideallere estetik yenilikten estetik yenilige gecilerek ulasmak s6z
konusudur.

Metalarin kullamim degeri iizerine degisim degeri yiiklemek icin gecmis ¢aglarda uygulanan yogun
iscilikli pahali malzemeli iiriinler yerine kiiresel cagda mallarin orijinal kullanim degerleri, anlamlari
istikrarsizlastirilarak bunlara birbirleriyle bagdastirilan bir duygular ve arzular silsilesine davetiye ¢ikaran
yeni imge ve imajlar ilistirilmistir.

Gelisen ulagtirma ve haberlesme teknolojilerinin katkisiyla ve iilkelerin ticari serbestlesmeyi bir
politika olarak benimsemeleri tiretim siire¢lerinin belirli parcalara ayrilarak bazi parcalarin bagka iilkelerdeki
firmalara yaptirilmasini saglamaktadir. Bu durumdan en cok iiretimi yaptiran gelismis ve yapan az gelismis
tilke faydalanmaktadir. Tekstil ve hazir giyim sanayindeki iiretim kiiresellesmesi de giyim maliyetlerini cok
disiirerek elde edilebilirligini ¢ok kolaylastirmistir. Kolay elde elden giysiler ¢abuk yayilmakta ve ¢cabuk goz
doygunluguna ulasmaktadir. Farklilik adina elde edilen giysilerin ¢ok {iiretilip ¢ok tiiketilmesi siirekli yeni
tasarim talebini canli tutmaktadir. Modern toplumlarda uzun ¢alisma saatleri, stirekli rekabet ortamui, tek bir
alanda uzmanlagma insam pasif ve edilgen bir hale getirmistir. Aym tiirden hareketlere karsi  duyulan
bikkinlik duygusu duyarlik korelmesine neden olmaktadir. Bikkinlik duygusu ve buna bagli olarak yenilik
itkisi ¢cagin insanim duyarlik yenilenmesi ihtiyacim karsilayan modaya bagiml hale getirmistir. Alis veris ve
eglence sanki es anlamli kelimelerdir.

Miizik ve etrafinda olusan karsi alt kiiltiirler, kapitalizme tepkilerini miizikte sarki sozleriyle
ritimlerle ve giyimde modern estetige karsi anti-modalarla ifade etmiglerdir. Punk modasinda zenginligin
gostergeleri olan degerli kumaslar ve miicevherlerin yerine giinliik hayatin atik ve degersiz malzemeleri siis
unsuru olarak kullanilmistir. Modanmin 6nerdigi, zarif, elegans, seckin ahlakli kadin goriiniimiine karsilik
cinsellik 6n plana cikarilarak fahise kadin kiyafetleriyle Hiristiyan ahlakinin ¢ifte standarthiginin alti
cizilmigtir. Madonna Hiristiyan azizelerinin adidir. Madonna’mn sahne kostiimlerindeki asir1 cinsel imalarla,
cinselligin asir1 teshiriyle kendinden bagimsiz bir cinsellik sergileyerek cinsellikle ilgili kapali anlamlart disa
vurmakta ve degerlerin altim1 oymaktadir. Ancak kapitalizmin geldigi yeni boyut biitiin bu karsi ¢ikiglart alip
yumusatarak, yeniden ireterek piyasaya siirmesiyle karsi cikislarinda altimin oyulup iginin bosalmasi
sonucunu dogurmaktadir. Dini, milli, etnik her tiirlii karsi c¢ikis kiiresel diinyada yerini bulmaktadir.
Yasadigimiz diinyamin kiiresellesmesi ile yerellesme ve yerlilesme birbirini var etmek {iizere yola
koyulmustur. Kiiresellesmis bir diinya toplumunda giindelik yasam artik siyasal liderler entelektiieller veya
dini liderlerden kolayca etkilenmemektedir. Ciinkii giindelik yasam artik metalarin kiiresel miibadele
sisteminin pargasi haline gelmistir. Dinsel ve etnik mensubiyete yonelik asil tehdit diisiinsel alanda ortaya
cikmamakta, tehdit giindelik hayatin metalagsmasindan kaynaklanmaktadir. Dini, etnik, milli simgelerin
metalagmasi bir yanda bu degerlerin yiikselmesi seklinde algilamp coskuyla karsilanmasina neden olurken
ote yandan diger tiiketim mallar1 gibi kullamlip, tiiketilerek iclerinin bosalmasina neden olmaktadir.
Dolayisiyla tiim geleneksel degerlerin gimdi en 6nemli sorunu, tiitketim kiiltiiriine karsi nasil direnecekleri,
kendi anlatilarimin Madonna’nin ¢igliklar arasina yiikselip kaybolmasini nasil onleyecekleridir (Topguoglu,
Aktay, 1999).

Siirekli reklam saganagi altinda yasayan ¢agin insani her tarafindan tiiketim kiiltiiriiyle kusatilmistir.

Sermaye “beden sattirir” ilkesine sarilarak insan bedeniyle ilgili her tiirli sektore bilyiikk yatirimlara



yonelmistir. Saghk dahil spor, kozmetik, beslenme bu tiikketim ¢arkinin icinde ger¢ek kullanim degerlerinin
otesinde insan bedenini moda goriintiilere uyarlama hizmetini tistlenmislerdir.

Bireye aym zamanda hem farklilik hem de aidiyet kazandiran moda da kiiresel iiretim sistemleriyle
ucuzlayarak cok diisiik gelirli insanlar1 da bu tiiketim bagimliliginin icine ¢ekmistir. Siirekli degisen tirtin
cesitliligi farkli tarzlar yeni imajlar sunan moda cabuk yayilip gozden diisme niteligiyle biitcelerde hig
eksikligi giderilemeyen bir tiiketim kalemi halindedir. Bankalarin uygun kredi arzlar1 bu tiikketim cazibesinin
agina insanlarin daha kolay diismelerini saglamistir.

Sonug olarak bugiin gelinen noktada biraz sayginlik, deger, aidiyet, farklilik ve cinsi cazibe adina
moda tiiketicisi olan ve yoksul kadinlar1 ve gencgleri bir yandan tekstil sektoriinde is¢i olarak caligmakta,
kazandiklar1 paray: da yine bu sektore harcamaktadirlar.

Sahibinin daha hizli yiiriimesi i¢in esegin Oniine bir cubuga baglayarak havadan uzattig1 bir tutam ot
misali moda, insanlif1 tiiketebilmek icin iiretmeye zorlayan ve asla gercek anlamda ulagmasina firsat
verilmeyecek mutluluk ve refah vaat ederek pesinden kosturan itici gii¢ olmustur. Ancak alan ve satanin
goniilligiiyle donen bu yapay ihtiya¢ carkimin atiklariyla gelecekte diinyanin ¢opliige doniismesi gergegi bir
tehdit olarak sinyal vermektedir. Biiyiik sermayelerin moda iizerinden ¢ok kazanma cazibesiyle yeni kazang
politikalar1 gelistirme arastirmalari yaparken bu tehdidi g6z Oniine almalari insanligin gelecegi igin

kaciilmaz bir zorunluluk olarak belirmektedir.
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